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TRES TENDENCIAS SIMULTANEAS HASTA 2025 EN EL SECTOR AUTOMOTRIZ:

EVOLUCION, REVOLUCION Y DISRUPCION

Al haber perdido el petroleo como pilar principal

de nuestra economia, el sector automotriz apuntala
Indudablemente; por ello, conocer las perspectivas de
éste, nos ayudara ubicar nuestra realidad. Con base
en la “18% Encuesta Global de Directivos Automotrices
2017" de KPMQG, |la empresa de servicios de Auditoria,
Impuestos y Asesoria, delinea algunos aspectos del
dilema tecnolégico del sector, comentando lo siguiente:

El sector automotriz tiene que manejar, al mismo
tiempo, tres tipos de tendencias de aqui al 2025. Por
un lado, continuar con la evolucidon del mercado actual
(racionalizacion de la produccién, crecimiento en los
paises emergentes, comercializacion de vehiculos
hibridos, etc.), y por otro, afrontar la revolucion y la
disrupcion que suponen muchos de los avances que
estan surgiendo en el ambito de la movilidad.

La revolucion viene de la mano de los automaviles
eléctricos, pero la disrupcion, aunque en parte ya esta
llegando a través de los vehiculos compartidos, se
producira principalmente como consecuencia de los
autos sin conductor; la conectividad y la digitalizacion
de los vehiculos; y la creacién de valor, y por lo tanto,
Ingresos, procedentes del big data.

“Para la industria automotriz en México, 2016 fue un
buen ano para alcanzar los aproximadamente 1.6 millo-
nes en ventas de automoviles en el mercado nacional

y llegar a niveles de produccion de alrededor de 3.5
millones. Con esto, México ha fortalecido su posicion
como un actor global. Las perspectivas son dificiles de
pronosticar considerando las condiciones macroeco-
nomicas que Meéxico enfrenta en este momento. Los
factores macroecondémicos que probablemente tendran
un impacto en la industria automotriz en México son

el llamado ‘factor Trump’, la devaluacién del pesoy

el aumento en los precios de la gasolina, entre otros,
siendo estos tres los mas importantes. México es hoy

un actor global en la industria automotriz y tambien lo
sera en el futuro. Los modelos de negocio existentes
(dependencia del mercado estadounidense) tendran
que cambiar y México tendra que buscar nuevas opor-
tunidades en otros mercados. El mercado automotriz
estadounidense sblo cuenta con aproximadamente
16% del mercado mundial: hay muchas oportunidades
esperandonos”, asegura Ysenburg.

LA OTRA DISRUPCION: LOS AUTOMOVILES COMPARTIDOS
HARAN QUE CAIGAN LAS VENTAS

El principal modelo de negocio del sector del automovil
en la actualidad se basa en el vehiculo en propiedad,
pero el 59% de los encuestados pronostican que la mi-
tad de los conductores no querran tener un auto propio
en 2025. De ser asi, esto significaria una drastica
caida de ingresos. Ademas, a los coches compartidos
hay que sumar los que prescinden de conductor, que
cambiaran radicalmente el uso que se hace de este
tipo de transporte y, por lo tanto, los criterios de com-
pra. Manana los criterios diferenciadores entre marcas
tendran que ver con como los autos nos ayudan a
relajarnos, a trabajar y a concentrarnos, o a divertirnos
y a socializar. El 60% de los consumidores estan de
acuerdo con la afirmacién de que cuando compren

un coche auténomo solo tendran interés en lo que se
puede hacer en el tiempo que dura el viaje.

“La encuesta reconoce que actualmente las compa-
nias automotrices estan en un dilema poco descifrable
entre el mundo automotriz y el mundo digital. Estos
dos mundos fundamentalmente diferentes se encami-
nan uno hacia el otro a una velocidad cada vez mayor
y puede parecer que converjan completamente algun
dia. Sin embargo, el choque de culturas entre el mun-
do offline y el mundo online es insuperable y creemos
que nunca llegaran a ser totalmente congruentes. Esto
significa que tenemos que dejar ir la vision de una
fusion auto-digital completa”, concluye Ysenburg.
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