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Actualmente tienen una cuota de 46.5%, senala la Onexpo

Privados van por el 50% del

mercado de gasolineras en ¢l pais

*De las 12,933 estaciones
de servicio que existen
actualmente en México, 6,04 1

operan ya bajo una marca

distinta a Pemex
Karol Garcia /enviada

karol. garcia@eleconomista.mx

Mérida, Yuc. Los empresarios gasoli-
neros del pais esperan llegar a una cuo-
ta de mercado de 507 de estaciones de
servicio de marcas distintas a Petroleos
Mexicanos (Pemex) en un futuro cerca-
no, pasando del 46.5°% de participacion
que tuvieron hasta mayo pasado, en que
se registraron 6,041 estaciones de servi-
cio de 295 marcas diferentes de estacio-

nes de servicio a la franquicia de la pe-
trolera del Estado.

"Estamos muy optimistas y creemos
que el consumidor mexicano ha proba-
do nuevas propuestas por lo que el mo-
delo (de mercado abierto y competen-
cia) llegé para quedarse”, dijo Roberto
Diaz de Leon, quien fuera presidente de
la Organizacion Nacional de Expende-
dores de Petréleo (Onexpo) Nacional,
hasta hace unas semanas, en que hubo
un cambio en la presidencia de esta or-
ganizacion que agrupa a empresarios de
las 32 entidades del pais v hoy encabe-
za el empresario de Durango, Jorge Mi-
jares. Diaz de Leon aclaro en conferen-
cia de prensa durante la 22 Convencion
Onexpo en Mérida, Yucatan, que este
calculo de que marcas diferentes operen

la mitad del mercado nacional es propio
y es una intencion, “si me lo preguntan,
como lo tendria cualquiera”. A la vez,
reconocio que Pemex puede tener tam-

bien intenciones, como retomar la tota-
lidad del mercado.

Sin embargo, explico que la estatal

petrolera con su franquicia y su capa-
cidad v penetracion distinta en zonas
geograficas diferentes, buscara la efi-
ciencia como cualquier empresa que va
por la rentabilidad de su negocio, con
lo que llegara a un punto de inflexion en
que tener mayor participacion de mer-
cado le provocara pérdidas.

“Entonces se cumplira la premisa de

que ni el mercado ni el Estado pueden
solos”, asevero el empresario mexica-

no, “es la intencion de nosotros que se
llegue a esta participacion, aunque el
punto de inflexion y hasta donde pue-
de llegar Pemex es un calculo que rea-
lizara la empresa”

Ademas, a inicios de mayo va se co-
mercializaron en el pais 279 marcas di-
ferentes de combustibles, luego de que
la importacion por parte de terceros co-
menzo en 2016 v se abrio el mercado de
expendio al publico en 2017.

Segun Onexpo Nacional, hay en el

pais un total de 12,933 estaciones de
servicio expendedoras de combustibles

automotrices, de las cuales 6,919 son de
la marca Pemex que tiene el 53.5% del
mercado.

El top 10 de marcas gasolineras con
mas presencia de estaciones de servicio

1o componen: Oxxo Gas, con 564 esta-
blecimientos: G500, con 515; BP, con
509 estaciones de servicio; Mobil, con
496 gasolineras; Repsol, con 261 esta-

blecimientos; Shell, con 249; Total, con
229 gasolineras; Arco, con 205, v Gulf,
con 145 estaciones hasta inicios de ma-
yo del 2022, a cinco anos v medio de
que se legalizo el expendio al publico de
combustibles automotrices por parte de
empresas distintas a Pemex en el pais.
Diaz de Leon reconocio que también
es necesario avanzar en la participacion
de otros actores en el resto de la cadena
de valor, como el transporte y almace-
namiento de gasolinas v diésel.

Con cor-

fe a ma-

yo de este
ano, en el
pais ya se
comercia-
lizan 279

marcas de

combusti-
bles dife-
rentes a
Pemex, a
Cinco anos
y medio
de la aper-
tura del

mercado.
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