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RETRASO PLANES POR INCERTIDUMBRE

Gulf va por 100

gasolineras en 2017

Franquicias seran de modelo mixto: con suministro propio

y COn compras de combpust

Karcl Garcia

EL ECONOMISTA
LA ESTADOUNIDENSE Gulf re-

raso la apertura de seis gasoli-

nerias en Mexico programada
para el 2016 principalmente por
la falta de definiciones de pre-

cios y logistica de transporte y
almacenamiento; pero con la
concrecion de la apertura gra-

dual a lo largo del 2017, consi-

deran que llegaran a 100 esta-

blecimientos el proximo ano,
aungue se mantienen atentos a
resultados de procesos como la
fluctuacion de preciosy las tem-
poradas abiertas para la infraes-
tructura de Petroleos Mexicanos
(Pemex), afirmo Sergio de la Ve-
ga, CEO de Gult México.

El interes de la estadouni-
dense se mantiene en las tres
regiones con mayor demanda
a nivel nacional: la Ciudad de
Mexico, Monterrey v Puebla,
mientras que siguen analizan-
do la posibilidad de abrir algu-
nas de sus nuevas estaciones de
servicio en Guadalajara, ya que
se mantiene como zonaconflic-
tiva en terminos de abasto, aun-
que con las nuevas determina-
ciones geograficas de precios se
compensara la rentabilidad en
€StoS Negocios.

“La incertidumbre regulato-
ria, de precios o de condiciones

asi como los planes de comba-

te al crimen organizado no can-
celan de ninguna manera nues-

tros planes, solo los postergan.
Desde que decidimos entrar a
Mexico sabiamos que faltaban
condiciones por definirse y que
estamos €n un negocio de ries-

g0, qUE asumimos en Nuestros
proyectos de inversion”, dijo De
la Vega a E1 Economista.

La definicion sobre la pri-
mera apertura de una estacion
de servicio Gulf sera publicada
por la empresa en el primer tri-
mestre del ano. Para esta y todas
sus gasolinerias, la estadouni-
dense tendra un modelo mixto
de suministro de combustibles,
ya que ademas de ser su propio
comercializador desde Estados
Unidos “tambien queremaos ser
uno de los mejores clientes de
Pemex e incluso trasladarle ga-
nancias por nuestras eficiencias,
sies posible”, aseguro.

La meta de Gulf es llegar a
2,000 establecimientos en la
proxima decada en Meéxico, re-
cordo el director general de la
empresa. Mexico sigue sien-
do uno de sus destinos de in-
version principales, a pesar de
que el 2017 sera particularmen-
te complicado por la transicion
de las actividades monopolicas
al mercado.

Dle a Pemex

De la Vega explico que contorme
avance la transicion el publi-

co en general se acostumbrara a
las fluctuaciones de precios y de
hecho los mexicanos se volve-

ran consumidores mas respon-

sables de combustibles, reali-

zando compras anticipadas y
elaborando presupuestos com -

parativos que nunca fueron ne-

cesarios bajo el amparo del pre-

Cio unico.

De acuerdo con Su experien-
cia en mercados de otras latitu-
des, los mas beneticiados con
los precios regionales en com-
petencia resultan los transpor -
tistas —que son justamente 1os
que mas se han manitestado por
el incremento del diesel, ya que
el IEPS no compensara la de-
duccion al ISR que se les per-
mite — porque en el nuevo en-
torno podran elegir puntos de
carga en las regiones que mas
les convenga y obtener ahorros
de hasta 10%, dependiendo de
la eficiencia en sus programas
de entregas alo largoy anchode

todo el pais.
kgarcia@eleconomista.com.mx

de servicio es la meta que
tiene Gulf para manejar en
México durante la préxima
década.
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La oferta de Gulf
Con 110 anos de existen-
cia, Gulf fue la prime-
ra marca de gasolinerias
en Estados Unidos, con
presencia en todo el ve-
cino del norte. En Me-
xico, anuncio su llegada
en el primer trimestre
del atio pasado, cuando
confirmo que el costo
de su franquicia sera de
700,000 pesos, dado el
modelo de negocio que
ofrece estamarcaalos
empresarios gasolineros

La ventaja compe-
titiva que ofrecen a los
potenciales franquicia-
tarios ha sido elabora-
da por siete empresas
especializadas que pre-
tenden englobar una
experiencia de consu-
mo personalizada, con
el registro en linea de
clientes conuna APP en
la cual se podra facturar,
hacer pago electroni-
€Oy reconocimiento de
usuarios, entre otras.
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Sergio de la Vega, director general de Gulf en México. FOTO ARCHIVO EE:
HUGO SALAZAR
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