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Leonardo Giron e Director Comercial y Marketing para LATAM de Marathon Petroleum Corporation

Energia asequible y eficiente para todos

Una de las ofertas de valor que ofrece Marathon
en sus estaciones de servicio es la atencion

al cliente para hacer que ¢ste se sienta bien
recibido, bien atendido y que adquiera un

producto de gran calidad.

Por Israel Gama

on mas de 130 afnos de experien-
C cia, Marathon Petroleum Corpo-

ration es una empresa dedicada a
la refinacion, comercializacion y logis-
tica de hidrocarburos. Altamente inte-
graday diversificada geograficamente,
tiene presencia en Mexico desde 2017.

En su compromiso a largo plazo con
Mexico, destaca el liderazgo de Leonado
Girén, Director Comercial y Marke-
ting para Latinoameérica, que, con casi
20 anios de trayectoria en la compa-
nia, lidera la comercializacion de pro-
ductos, gasolina y diéesel, entre otras
responsabilidades.

“Desde que llegamos a México,
tenemos el control de toda la cadena
de valor, desde el momento en que se
crea la molécula, pasando por la im-
portacion, el almacenamiento y la
distribucion, hasta llegar la venta de
combustibles de alta calidad, sobre
todo de gasolina de calidad TOP TIER en
nuestras estaciones de servicio ARCO”,
senalo el directivo durante la transmi-
sion del programa Medidor MX, donde
explicé que TOP TIER es la designacion
de calidad de un detergente aditivo, la
cual permite un mejor rendimiento y
una mayor limpieza del motor para mi-
nimizar el impacto ambiental, avalada
por nueve de los fabricantes de vehicu-
los mas importantes del mundo.

De acuerdo con Giron, una de las
ofertas de valor que ofrece Marathon
en sus estaciones de servicio es la aten-
cion al cliente para hacer que éste se
sienta bien recibido, bien atendido y
que adquiera un producto de gran ca-
lidad. Asimismo, detallo que, con ARCO
Meéxico App, ademas de conocer donde
esta la estacion de servicio mas cercana,
puedes acumular puntos para tener
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descuentos, pre ordenar cargas antes de
llegar a las estaciones de servicio e in-
gresar datos para que inmediatamente
te lleguen las facturas.

Retos para el sector
gasolinero en 2022

Marathon Petroleum es la empresa con
la mayor capacidad de refinacion en los
Estados Unidos y su relacion con Mexico
ha permitido un flujo comercial que ha
beneficiado a ambos paises. En este
sentido, la compariia se ha pronunciado
a favor de las politicas y objetivos del
actual Gobierno Federal.

“Si a Petrdleos Mexicanos (Pemex)
le va bien, al sector privado y al resto
de la poblacion le va a ir bien. Sin lu-
gar a dudas, la iniciativa privada esta
para complementar a Pemex y no para
competir, por lo que para Marathon es
importante apoyar en esa busqueda de
proveer un futuro energeético alentador
para el pais y que haya un acceso mas
asequible y eficiente de energia para to-
dos”, destaco Leonardo Giron.

En el contexto de la parte ambien-
tal, Marathon esta trabajando muy
fuerte en redefinir todas sus estrategias
para producir mas productos renova-
bles, bajar la intensidad de carbonos y
hacer proyectos para aumentar el vo-
lumen de combustibles renovables en

Al dia de hoy cuenta
con una refineria que
produce el 100% de
combustible renovable.

Foto: LMF

sus refinerias. Al dia de hoy ya cuenta
con una refineria que produce el 100 por
ciento de combustible renovable y esta
trabajando en la reconversion de una
segunda refineria para productos 100
por ciento renovables.

Por si fuera poco, Varient, una de
sus subsidiarias en Estados Unidos,
acaba de hacer historia con el primer
vuelo comercial de United Airlines, con
combustible 100 por ciento renovable
para avion en uno de los motores, algo
que se logré gracias a una tecnologia
que crea un elemento critico como el
queroseno sintetizado aromatico, para
poder desarrollar este biocombustible.

Consolida Marathon su
compromiso con Mexico

Para Marathon Petroleum el compro-
miso con México es a largo plazo, en
este sentido, el beneficio social en el
cual ha invertido en el pais es muy im-
portante, sobre todo en las comunida-
des donde esta presente.

“Hemos concretado alianzas con
organizaciones benéficas locales que
esten buscando impactar positiva-
mente. Muestra de ello es que, durante
la pandemia, logramos proporcionar
equipos de proteccion personal a todos
los profesionales de la salud que arries-
gan su vida en el primer cuadro de bata-
l1a contra el Covid-19”, menciond Giron.

Por otra parte, djio que, desde el
punto de vista deportivo, Marathon
siempre ha sido reconocido por su apoyo

Si a Petroleos
Mexicanos

le va bien, al
sector privado
y al resto de la
poblacion le va
a ir bien. Sin
lugar a dudas,

la iniciativa
privada

esta para
complementar
a Pemex y no
para competir’.
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¢S Una empresa
dedicada a la refinacion,
comercializacion

y logistica de
hidrocarburos.

al béisbol, donde patrocina a algunos
equipos de Estados Unidos, mientras
que en México hicieron una alianza es-
tratégica con la Liga Arco Mexicana del
Pacifico para apoyar al rey de los depor-
tes en la zona norte y noroeste del pais.

“El béisbol esta en el alma de cada
uno de los Estados donde tenemos
operaciones. Ademas, con la Liga Arco
Mexicana del Pacifico también com-
partimos valores como la honestidad,
integridad y el trabajo en equipo. Sin
embargo, el patrocinio a los equipos
profesionales solo es la punta del ice-
berg, porque para nosotros el apoyo mas
importante lo damos a las ligas infan-
tiles y juveniles, ya que creemos que, si
los ninos y jovenes estan involucrados
en el deporte, los alejamos de los peli-
gros de las adicciones y la delincuen-
cia”, aseguro.

El patrocinio de Marathon Petro-
leum con la Liga Arco Mexicana del
Pacifico comenzo en la campafia 2020-
2021, justo en medio de la pandemia,
donde casi no hubo asistencia de afi-
cionados en los estadios debido a las
medidas sanitarias para evitar la propa-
gacion del virus SARS-Cov-2, pero gra-
cias a su patrocinio, hubo temporada de
invierno para los aficionados, quienes
pudieron disfrutar del rey de los depor-
tes por television.

“Involucrarnos con este patrocinio
nos ha permitido darle un giro positivo
en la mentalidad de las personas que vi-
ven en las comunidades donde nos en-
contramos para que los consumidores
se sientan identificados con nosotros y
cada vez que van a una estacion de ser-
vicio ARCO, sientan que esta apoyando
al equipo local y al deporte nacional”,
afirmo el directivo. ®
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