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ENERGIA

Nuevas
marcasde
gasolina
duplican
mercado
de aditivos

Repsol, BP. Shell, G500, Mobil, Chevron

“Casi todas las nuevas marcas de
gasolina venden combustible de Pemex,
la diferenca para ganar mercado es el
aditivo que le ponen”

VICTOR MANUELLUQUENO

v Akron los usan en sus combustibles

Al 2017 el negocio
alcanzo un valor de

430 mdp, 113.4% mas

que dos anos antes

AXEL SANCHEZ
assanchez@elfinanciero.com.mx

Enmarzo pasado se cumplio unano
de lainauguracion de la primera
estacion de gasolina de unamarca
extranjeraen Méxicoy fue dela bri-
tanica BP. Esto marcoeliniciodela
nuevacompetencia en la comercia-
lizacion del combustible en el pais.

A doce meses de distancia, la
contienda en el sector no es por
quién ofrece el mejor precio -por-
que Pemex todavia es
el mayor proveedor del
combustible y sélo una
marca lo importa-, sino
en los aditivos que lleva
y el valor agregado que
aportan.

Actualmente hay 30
marcas de gasolineras
nacionalesy extranjeras
en el pais y al menos 10 de ellas
manejan su propio quimico. Esto
permitio que el negocio de los adi-
tivos se duplicara en México en los
ultimos dos anos, tanto en volumen
como valor.

Informacion del INEGI muestra
que al finalizar 2017 los ingresos
por la venta de aditivos para gaso-
linaalcanzaronlos430.4 millones
de pesos, 113.4 mas comparado con
el cierrede 2015, cuandollegaron
a 201.7 millones de pesos.

Elafno pasado el volumen comer-
cializado llego alos 10 millones 397

mil litros del quimico, con lo que
igualola cantidad total desplazada
durante 2012-2015.

Firmas como Repsol, BP, Shell,
G500, Mobil, Costco, Chevron y
Akron, entre otras, colocan los adi-
tivos dentro de sus combustiblesy
companias como Oxxo Gascontem-
plan aplicarlo este ano.

Especialistas del sector dijeron
que aunque por ahorael quimicono
sereflejaen el preciofinal del com-
bustible, en un futuro lasempresas

tendran que aplicarlo
alos consumidores.
‘Casi todas las
nuevas marcas de ga-
solina venden com-
bustible de Pemex, la
diferencia para ganar
mercado es actual-
mente el aditivo que le
incorporan. Esto ain
no lo reflejan en el precio al con-
sumidor, puesto que las estaciones
lotoman como unainversion para
ganar prestigio en el mercado”, ex-
plico Victor Manuel Luqueno, di-
rector general de LUQROSS, firma
dedicadaa desarrollos tecnologicos
para gasolineras.

_Eltambiénmiembro de la Asocia-
cion Mexicanade Profesionales de

Estaciones de Servicios (AMPES)
destaco que cada companiatiene su
método paraintegrar el aditivoala
gasolina que comercializa.
Informacion de la Secretaria de
Energia revela que a la fecha hay
30 marcasdiferentes aPemex que
venden gasolina y alrededor del
21 por ciento de las mas de 11 mil

Director general de LUQROSS

estaciones ya no tienen en logo de
la empresa productiva del Estado.

Algunas de las compaiias
cuentan con sistemas de almace-
namiento donde reciben la gaso-
lina de Pemex y ahi incorporan el
aditivo que producen firmas como
Roshfrans o Bardahl, para luego
distribuirlo entre sus estaciones.

Otraformadeintegrarloes direc-
tamente en las estaciones. Luego
de quelas pipas de Pemex dejan el
combustible en éstas, un grupode
expertos contratados por el grupo
gasolinero colocan -con técnicas
especiales para reducir riesgos
quimicos- el aditivo dentro de los
tanques.

“La reforma energética nos da
unanueva oportunidad con la aper-
tura del mercado de combustibles,
actualmente las nuevas marcas si-
guenvendiendo gasolina de Pemex,
pero ahi es donde nosotros quere-
mos aprovechar”, dijo Angel Qui-
roz, director de ventas Roshfrans,
empresa que provee de aditivos a
diferentes empresas gasolineras.

Refirio que siguen en platicas con
Nnuevos grupos que quieren crear su
propia “diferencia” en el mercado.

No todoslosaditivossoniguales,
ya que cadauna delasmarcasdice
contar con cualidades tinicas.

BPy Shellaseguran que el aditivo
de su gasolina protege los motores
enmateria de corrosion y desgaste,
al tiempo que otras dicen que per-
mite que el combustible dure mas
y el auto tenga mas potencia.

ROSHFRANS Y BARDAHL

|

¢Y LAS MARCAS
TRADICIONALES?

Roshfrans y Bardahl, que comer-
cializaban sus aditivos de manera
independiente dentrode las
gasolineras, dicen que aun tienen
oportunidades de negocioen el
pais, ya que no todas las estacio-
nes venden el combustible conel
aditivo.

“Esto apenas se vadesarrollando
y estas companias estaran encon-
trando su espacio en el mercado,
tal vez no de lamismamanera
como siempre lo hicieron, pero ahi
estaran”, dijo el director general de
LUQROSS.

Por su parte, Quiroz explico
gue entre los planes de Roshfrans
estalaexpansion internacional, y
como parte de ello tienen lamira
en Sudamerica, pues su negocio
mas importante son los aceites y
lJubricantes.

"Ahora nuestros ingresos por
exportacionrepresentanentre5y
7 por ciento de nuestras ventas |...).
Vemos que en 2018 podemos incre-
mentar nuestros ingresos en 25 por
ciento, y que 13 por ciento sean por
mercados fuera de México, pues
estaremos sumando mas paisesala
red”, agrego.

EN MEXICO.

Hay 30 marcas
privadas gue venden
gasolinasy 21% de

las mas de 1T mil
estaciones notienen
el logo de Pemex,
informao la Sener
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Duplican ingresos

Se dispara volumen

En 2017 la venta de aditivos en Mexico alcanzo un valor A partir de la apertura energetica, el volumen de venta
de 430 millones de pesos; 113% mas que hace dos anos.  de los aditivos paso de 1.4 a 10.4 millones ae litros.
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Estas son algunas de las grandes promesas detras de |as recientes opciones de marcas de gasolineras
que empiezan a operar en la Republica Mexicana.
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Fuente: El Financiero con datos de las empresas e INEGI
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